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\ Président de la Fédération
des Cavistesindépendants
lepuis 2016, Jean Guizard
est ufiardent promoteur
du statut de "maitre caviste'.

Ces cavistes denicheurs

Un pied dans le vignoble pour dénicher des vins, 'autre en boutique pourles vendre...
Connaitre les terroirs, les domaines et les vignerons “pour de vrai” est un énorme plus pour
ces marchands passionnés par les vignerons et leurs vins. Une enquéte de Pierrick Jégu

l e meétier de caviste consiste a vendre du vin. Pour
pouvoir en proposer a sa clientéle, encore faut-il en
avoir dans sa boutique ! Cela tombe sous le sens, évi-

demment, mais la question sous-jacente est : comment font

les cavistes pour batir leur sélection, choisir leurs vins, déni-
cher des pépites ? Etla, le sujet mérite d’étre un peu fouille.

Eplucher la presse et les guides spécialisés pour piocher des

bouteilles qui correspondent au gout et au porte-monnaie des

clients, s'inspirer des réseaux sociaux et blogs, laisser venir a

soilescommerciaux et autres agents qui font le tour des caves

pour promouvoir les vins de leurs “poulains”, se refiler des

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle.
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tuyaux entre cavistes ou avec desrestaurateurs et sommeliers,
“craquer” sur un vin découvert dans un restaurant, suivre,
pourquoi pas, les conseils d'un client fan de tel ou tel vin...
Les sources d'informations a la disposition des cavistes et les
maniéres de chercher, de trouver puis de sélectionnerlesvins
sont multiples.

Si pour certains cavistes, il est tout a fait possible de garnir
ses rayons sans bouger de sa cave, sans aller dans le vignoble,
sans connaitre vraiment les domaines dont ils vendent les
vins, d'autres n'’hésitent pas a aller sur le terrain, a parcourir
des centaines de kilométres pour rencontrer les vignerons. A
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Pierre Aubry et Pierrick Mulle
- ontouvertleurcave Juste
en 2021 aprés avoir parcouru
levigneble pendantunan
pour séléctionnerleurs vins,
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I'instar de Pierre Aubry et Pierrick Mulle, qui ont inauguré en
20211a cave Juste-doublée du site marchand www.cavejuste.
fr -, a Saint-Pierre-de-Quiberon, dans le Morbihan, apres
avoir arpenté les vignobles pendant une année pour ren-
contrer les vignerons et construire leur sélection. « On est allé
partout, y compris a Bordeaux, région souvent un peu

prend réguliérement le chemin des vignes. «Je file une a deux
fois par mois dans le vignoble, notamment en Champagne parce que
cest prochede Paris. Cela me permet de consolider les relations avec les
vignerons avec lesquels nous travaillons déja mais aussi de prospecter.
Jessaiedétre al'affut. Et quand un agentvient a Lavinia me présenter

unvin que je ne connais pas, je me dis que je nai pas fait

oubliée des cavistes d'obédience bio. Ony afait dessuper Parcourir leboulot ! »

rencontres, au chateawlePuyou avec Valérie Godelu des centaines

au domaine Les Trois Petiotes, en Cotes de Bourg », d e k“ om étr es UNTRAITD’'UNION ESSENTIEL

confie Pierre Aubry. Ou Marie Toudic et Arthur Alors qu'est-ce qui incite ces cavistes, que ce soit
Pétillault de la cave Aux Vins Vivants, a Paris, dans [QOUr rencontrer ies “petits nouveaux” en quéte de références
le XVIII¢ arrondissement. « Avant et depuisnotre  |@g vig nerons pour l'ouverture de leur cave ou les glorieux

ouverture, on a rencontré au domaine 98 ou 99 % de
nos vignerons. Sur place, on comprend tout et ¢ca donne du relief pour
accompagner lesvinsa la vente ! », expliquent-ils.

De grands acteurs de la filiere sillonnent également le
vignoble. Directrice des achats chez Lavinia, Virginie Morvan
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“anciens” qui continuent a étoffer leursélection,
aaller frapper ala porte des domaines ? Patron du Temps des
Vendanges, une excellente cave 2 manger toulousaine, Eric
Cuestas raconte : « Je me rends dans le vignoble six a huit fois par
an, et encore davantage dans le Sud-Ouest. Aller dans les domaines.
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Enquéte
Cavistes, dénicheursde vins

clest tisserun lien humain avec lesvignerons, comprendre leurinti-
mité avec le lieu, gotiter la géologie du vin - telle expression sur les
schistesoutelle autre surles calcaires, parexemple. Siturestes dans
tacave et ne dégustes quele produit fini, tu n'as qu'une compréhen-
sion esthétique du vin. Au domaine, tu comprends aussi l'élevage
duin, pourquoitelle durée, tel contenant, qu'ilsagisse de sa taille
ou de sonmatériau. Tout cela, l'intimité et la beauté des choses,
tul'entrevois sur place et pas ailleurs. ] aime déguster les vins
non finis et me projetersurleur devenir car plus qu'un produit
fini, on gotite une démarche. Ce que jessaie de comprendre,
ce sont les faux plis, pas toujours les qualités attendues.
Pourquoi, par exemple, les gamays de Claude Courtois sont
diserts dansleur primejeunesse et bien plusloquaces apres. »

Ainsi grace a la proximité entretenue avec le pro-
ducteur comme avec le consommateur, le caviste
joue alors pleinement son role de relais. Bien au-dela
de la froideur d'une fiche technique déclinant I'age
des vignes, les cépages, le rendement ou le pH, il est
capable de transmettre ensuite beaucoup plusqu'une
bouteille a ses clients : une histoire, un paysage, I'état
d’esprit d'une femme ou d’'un homme enraciné sur
son terroir.

D’autres raisons poussent les cavistes hors de leur

D. Nakache

marchant dans les parcelles, en dégustant au milieu des
cuves et en discutant avec le vigneron qu'ils progressent
tout aulong de leur carriére. Le plaisir de la découverte
aussi, la quéte pas toujours avouée d'étre le premier a
dénicher une pépite, un domaine en devenir. « Etre le
témoin privilégié des débuts d'unvigneron. Suivre son évolution
etcelle desesvinssurlelongtermeestune belle aventure : voir
des jeunesembrasser le métier avecles moyens du bord, trois
cuves et une ou deux parcelles, puis grandir, structurer leur
domaine, fairerépondre lavigne de maniére de plus enplus
précisealeurspratiques, affinerlesvinifications oul'élevage,
souligne Virginie Morvan. J essaie d'‘avoir le premier ou
le deuxieme millésime d'unvigneron. Lidée est aussid aider
lesjeunes ase lancer. »

CULTIVER UN COMPAGNONNAGE FIDELE

Car au prétexte d'un millésime un peu en deca,

certains cavistes, plus portés sur le produit que sur

I’humain, décident de ne plus travailler avec un
. domaine. Tandis que d'autres cultivent un compa-
a gnonnage extréemement fidele. Ceux-la sont allés

au moins une fois sur place et ne sont pas sansy

retourner.

Cotes de Bour:
boutique. La soif d'apprendre encore et toujours, | espetiotes 20?0 Dansles propriétés déja confirmées, auxvinstres
d'enrichir leur bagage, leur expérience, car c'esten  desTrois Petiotes. ~ courus, se rendre in situ peut aussi aider a obtenir

CISION
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P. Edgard-Rosa

Les salons, comme la Dive Bouteille @ Saumur, sont les nouveaux
terrains de chasse pour les cavistes toujours a l'affit de nouveautés.

ou a maintenir son allocation et, pourquoi pas, acheter des
cuvées confidentielles aux faibles volumes. Ou encore aglaner
des infos toutes fraiches sur le vignoble ou l'appellation en
question. Lesvignerons ne sont, pourla plupart, pas avares de
bons conseils pour signaler aux cavistes—ou aux journalistes ! -
I'installation récente ou prochaine d'un
jeune trés prometteur, les progresspec-
taculaires d'un domaine au gré d'un
changement de générations...

UNE BAISSE DES VISITES

Malgré des contraintesliées a I'éloigne-
ment géographique pour certainsou le
mangque de personnel pourd'autres, les
bonnes raisons sont donc légion pour
sortir de sa cave. Pas de données chif-
frées sur le nombre de cavistes “voya-
geurs”. Alors, on a aussi demandé leurs
impressions a des vignerons en bonne
place pour estimer le phénomene. La
encore, pas de réponses réellement
tranchées pour tirer des conclusions
générales. Jean-Marc Tard, vigneron
au domaine des Jumeaux, en Vendeée,
explique qu'il voit de plus en plus de
cavistes, certains qui profitent de leurs

Pour Virginie Morvan,
directrice des achats
chez Lavinia, garder
lecontact avec
levignoble est essentiel.

Sujet du média : Tourisme-Gastronomie
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vacances dans le coin pour lui rendre visite, d’autres qui
viennent expres. Il se souvient aussi de son passeé de caviste
aux Sables-d'Olonne, de 1999 a 2008 : « De novembre a février, je
medéplacais dansle vignoble, notamment dans la Vallée du Rhone, le
Sud-Est, la Provence, parce que je voulais desvins de vignerons alors
que lesreprésentants commerciauxde cesrégions nous proposaient de
la grosse cavalerie ». On n'est jamais mieux servi

que parsoi-méme ! Certains
Du co6té de Bourgueil, Catherine Breton, du profitent
fameux domaine Catherine et Pierre Breton, d |
constate plutot une baisse des visites : «Autrefois, eleurs
les cavistes venaient eux-mémes chercher leurscom- ~ VOACCNCES,
mandesen voiture, ils en profitaient pour maintenirle d '0 utres
lien avec nous et aussi pour aller voir quelques autres .
domaines. Cette epoque est révolue. On a toujours V|enn?nt
autant de demandes, mais par e-mail ou parle biais de expres

notre boutique en ligne ». Méme son de cloche au
Mas Foulaquier, dansle Pic Saint-Loup : «Si, pendant le confine-
ment et la période de fermeture des restaurants, on a beaucoup vu de
sommeliers, on ne voit pas énormément de cavistes, des gens du coin
de temps en temps. D'autres ne sont venus qu'une ou deux fois en dix
ou quinze ans ». Dans le Marmandais, Elian Da Ros poursuit :
«Onvoit moins de cavistes que lorsque j'ai commencé. Les premiers
qui mont trouvé étaient des dénicheurs. On a environ une dizaine de
cavistes par an quiviennent découvrir notre travail, pas plus ».

Le caviste qui prend trois jours pour arpenter un bout de
vignoble serait donc devenu rare. Pas sisur ! Dans le Gard, a
Souvignargues, le domaine Mont de Marie connait un succes
grandissant surla planete “nature” : « Onabatiunegrandepartie
de notre activité commerciale avec les cavistes. On en voit de plus en
plus, ceuxavecquionbosse déja et ceuxquiveulenttravailler avec nous
qui, en venant, ont aussi plus de chance d'avoir duvin. Entre janvier et
Juin, onenrecoitenviron une quinzaine, dont des cavistes du Sud pour
quiil est plus facile de venir ici ». On le constate, les vignerons ne
parlent pas forcément d'une méme voix pour évoquer l'assi-
duité (ounon) des cavistes dansles domaines. Lasituation géo-
graphique peut jouer, I'ancienneté d'un
domaine aussi, le fait qu'il soit encore
jeune et que ses vins soient de plus en
plusrecherchés...

LAMONTEE EN PUISSANCE DESSALONS
D’autres phénomeénes sontavanceés pour
expliquer ce qui serait une relative “dis-
crétion” des cavistes dans le vignoble et
les propriétés. Le premier est I'explosion
considérable des salons qui leur per-
mettentderencontrer “leurs” vignerons
etd'endécouvrirdautres. [lyavingtans,
les doigts des deux mains suffisaient a
comptabiliser tous les salons consacres
au vin dans 'Hexagone, aujourd’'hui,
ils sont légion. Les salons mastodontes
comme le Salon des Vignerons indépen-
dants, Vinexpo ou Millésime Bio, leurs
nombreux “off”, les salons alternatifs
—-dont des événements organisés par des

221936/LEPUY 6949412600504
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Aux Autres Chateaux a Bordeaux, la cave de Jérome Guiheneuf, ne propose que des vins de vignerons « qui travaillent proprement ».

cavistes—, les “nature”,les “bio”, les biodynamiques, dont
les effectifs ne cessent de gonfler... « Quandjai commencé,
Jjaifaitle premier Vinexpo, en 1981. 1l y avait peu de monde et
seulement la moitié du grand hall était occupée », se souvient
Patrick Jourdain des Caves Max Jourdain, a Cusset, dans
I'Allier.

Aujourd’hui, on assiste a d'impressionnantes

n'arien de comparable a une véritable rencontre sur ses
terres, ces salons permettent a de nombreux cavistes
d'éviter d'aller au domaine ! Il'y a donc du bon, car il est
compliqué, voire impossible pour un caviste de faire le
tour de France de ses producteurs, a moins de fermer
boutique six mois de 'année mais ce n'est pas le but !

Et du moins bon car, idéalement, il ne faudrait pas se

CISION

transhumances les week-ends ou, dans une méme
région, se tiennent plusieurssalonsen méme temps
ou a quelques jours d’intervalle. Ainsi, depuis
plusieurs années, un bon millier de vignerons
convergent, fin janvier/début février, vers Angers
et Saumur pour prendre place au Salon des vins
de Loire, a la Dive Bouteille, aux Pénitentes, aux
Anonymes, au Grenier Saint-JeanoualaLevéedela
Loire. Etles cavistesaccourent, de touteslesrégions
de France et d'ailleurs. En vingt ans, 'embléma-
tique “Dive” a peu ou prou multiplié le nombre de
sesexposants pardix et du changerde lieu plusieurs
fois pour pouvoir accueillir tous ses aficionados.
Etpourtant, les conditions de dégustation ne sont
pas idéales dans tous les salons, il y a souvent foule
devant chaque stand, et les vins ne sont pas force-
ment servis a bonne température... Mais si faire

Racines des Cailloux

contenter dessalons.

LESVIGNERONS FONT PARFOIS LE DEPLACEMENT
La rencontre peut se faire aussi a d’autres occasions.
Siles cavistes ne vont pas toujours voir les vignerons,
ce sont parfois les vignerons qui rendent visite aux
cavistes pour faire connaitre leurs vins ou renforcer
encore leurs relations avec ceux qui les vendent aux
amateurs. Dans les caves ou dans les bars a vins de
Paris ou d’autres grandes villes, il n'est pas excep-
tionnel d’apercevoir des vignerons en “tournée”.
Le reste de I'année, ils sont souvent représentés par
desagents, la plupart passionnés et a mille lieues du

‘é cliché du commercial capable de promouvoir des

grille-pains comme des chaussettes.
Les salons ont donc changé la donne du lien

duParadis,ungamay Caviste-vigneron. Internet aussi bien sur, pas for-
connaissance avec unvignerondanscetteambiance signé Claude Courtois. cément pour le meilleur. Des cavistes trouvent sur

Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle.
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Vignerons dans le Marmandais, Sandrine Farrugia et Elian Da Ros regoivent environ une dizaine de cavistes curieux de découvrir leur travail.

latoile des infos via des blogs et autres sites, et s'ils sollicitent
les domaines, c'est bien souvent la voie de I'e-mail qu'ils choi-
sissent. Facile et rapide, méme si cela manque un peu d’hu-
manite.

VERS UNE HYPER SPECIALISATION DES CAVES

Aller chez les vignerons, étre en contact constant avec eux
pour transmettre le message de leur philosophie, de leur
engagement, et donner des impressions precises et sensibles
du terroir d'origine des vins... Ceci est loin d’étre anodin et
g constitue la raison d’étre d'un caviste,
Les cavistes savaleurajoutée par rapport aux autres
I'OCCOUI’CiSSGI’\t circuits de commercialisation des vins.
. La vente sur Internet, par écran et cla-
|CI dISthCE vier interposeés ? L'affaire manque sin-
entreamateurs guiierement de convivialité et de gour-
et vig nerons mandise, sans compter lI'inconvénient
du délai de livraison pour le client. La
grandedistribution ? C'estla, dansles supermarchés et autres
hypermarchés qu'environ 80 % du vin s'écoule toujours en
France. Maisleservice est absent, le conseil aussiet, devant des
linéaires de centaines de références, le client joue alaroulette
russe : trouver “son” vin a l'aveugle est plus qu'aléatoire. Les
cavistes dignesde ce nom, eux, portent desvertus essentielles :
le plaisir du contact humain, laquasi-garantie de connaitre les
vins sélectionnés, une expertise et un ressenti qui vont bien

au-dela des informations présentes surl'étiquette.
De chair et d'os, les cavistes raccourcissent la distance
entre “buveurs” et vignerons, bien plus qu'une page internet
ou qu'un rayon de grande surface ne pourra jamais le faire.

®
c I S I 0 N Tous droits de reproduction et de représentation réservés au titulaire de droits de propriété intellectuelle.
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D'autant plus que la conception du métier aénormément
évolué depuis une vingtaine d’années, et pas seulement
dans la mise en scéne plus contemporaine des boutiques
ou lamise en place d'activités comme les cours de dégus-
tation. L'un des marqueurs trés forts de cette nouvelle
génération de cavistes tient au cceur méme de la concep-
tiondumeétieretd'unesélectionde vins. Le tempsou ils
cherchaient juste 'exhaustivité de toutes les appella-
tions de France disparait peu a peu.

DES CAVES BIO, BIODYNAMIQUES OU “NATURE”

Aujourd’hui, on observe une spécialisation dans
beaucoup de caves, liée aux fortes convictions de
leurs patrons. Certains proposent uniquement
des vins “nature”, d’autres des vins bio ou biody-
namiques, d’autres encore se consacrent exclusi-
vement a une région (celle ou ils sont implantés le
plussouvent)... N'allez pas imaginer Serge Lacombe,
des Crus du Soleil, cave amanger parisiennespécia-
lisée dans les vins du Languedoc et du Roussillon,
aller se balader en Alsace autrement que pour son
plaisir. N'allez pas non plus penser que des cavistes
qui défendent le bio/“nature” aillent chercher
pépite chezlesvignerons qui pratiquent une viticul-

CISION

Sujet du média : Tourisme-Gastronomie

Les Sentin‘ailes
dudomaine
Fontaine des Grives.
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ture conventionnelle. « On veut voir des gens qui vont dans
notre sens. Le travail vertueux a lavigne, cest ¢ca qui prime. On se
déplacebeaucoup, mais, pargout personnel, pastrop dansle Sud-
Quest nile Bordelais », reconnait Olivier Labarde, de La Part
des Anges, a Nice. Patron de la cave Autres Chateaux, a
Bordeaux, Jérome Guiheneuf, qui file dans le vignoble
environ trois mois dans l'année, enfonce le clou : « On
achete uniquement les vins de domaines qui travaillent pro-
prement ». A la cave Juste, Pierre Aubry explique : «On
a desvaleurs sures mais on essaie aussi et surtout de trouver
des jeunes domaines prometteurs, comme la Fontaine des
Grives, du coté de Bergerac». Par souci de transparence
vis-a-visdeleur clienteéle, lui et son compére Pierrick
Mulle indiquent clairement sur leur charte ne pro-
poser que des vins dament certifiés, en bio, biody-
namieou en conversion. « Lesdomaineslabellisés Terra
Vitis, HVE, etbien surles “conventionnels”, on n'y vapas!De
meéme quonneva pas chezles “bio” non certifiés. »
Z Bref, nombre de cavistes ne sont plus dans la
§ 5 logique de collection ou de représentations d'un
maximum dAOP, maisenvisagentle vinal'échelledu
domaine. [lsn’achétent pasun morgon parexemple,
mais du Foillard. Ils se fichent pas mal d’avoir abso-
lument un vin du Pic Saint-Loup en cave, mais ils

Lacave de Serge Lacombe

a Paris, Les Crus du Soleil,
estdevenueun lieu
incontournable pour

les amateurs des vins
duLanguedoc et du Roussillon.
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ANice, Olivier Labarde est intraitable:: s'ils ne sont pas bio ou “nature’, les vins n'ont pas droit de cité dans sa cave La Part des Anges.

adorent ceux du Mas Foulaquier ou de I'Ermitage du
Pic Saint-Loup. Cette facon de penser leur sélection, de
dépasser I'étendard de I'appellation et de prendre avant
tout en considération le travail réalisé par les vignerons
porte en elle-méme les germes d'une grande connivence
aveclesproducteurs, entretenue parune, voire plusieurs
visites sur place. C'est ce qui confére tout le sel a leur
métieret, aufinal, alimentele plaisir etla soif de décou-
verte de leur clientele.

“MAITRE CAVISTE”, UN STATUTRECONNU

Le caviste est un marchand de vin, un passeur entre
le producteur et le consommateur. Mais existe-
t-il une définition officielle de ce métier ? Non !
De méme qu'il n'existe pas de formation preéalable
necessaire a l'ouverture d'une cave... N'importe qui
peut donc s'improviser caviste du jour au lende-
main ! Président de la Fédération des Cavistes indé-
pendantsdepuis 2016, Jean Guizard, propriétairede
trois caves du coté de Montpellier - deux magasins
appelés Aux Grands Vins de France et un troisieme
baptisé Megavins, davantage destiné aux profes-
sionnels-se montre alors plutot content d'évoquer
une reconnaissance officielle et récente du statut de
“maitre caviste”.
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Pouren bénéficier, il faut que la pratique du métier cor-
responde a une charte constituée de sept pointsclés: I'an-
cienneté, lesconnaissances, laformation, la transmission,
lasélection, I'implication, et 'humain et le terroir. Sur ce
dernier point, la charte précise ceci : « Maitre caviste, je me
déplace régulierement dans les vignobles et salons de dégusta-

tion. Le maitre caviste va a la rencontre de ses fournisseurs pour
découvrirlevignoble, lesdomaines, échanger aveclesvignerons,
deguster les nouveaux millésimes. En effet, il est le lien direct
entre le producteur et le consommateur. Il doit aussi étre
présent aux événements phares du métier ». Jean Guizard
estime que «de maniére générale, les cavistes aiment ren-
contrer les vignerons avant de travailler avec eux et que,
pour obtenirune allocation dansun domaine, un coup defil
ou un e-mail ne suffisent pasforcément». « Et puis, onaime
bien aller gotiter sur place le nouveau millésime », ajoute-

t-il. I1a aussi constaté que, pendant les deuxiéme et

troisiéeme confinements durant lesquels vignerons

et agents n'ont guére bougg, il y a eu un regain de
.. Visites de cavistes dans les domaines. « Moi-meme,
a je suisdavantage allé sur le terrain et a 70 % pour voir des
vigneronsqueje ne connaissaispas. » Ne serait-ce pas!l'es-
sence du métier ? « On nevoudrait pas choisir nos vins
surcatalogue », renchérissent Marie Toudic et Arthur
Pétillault. Onl'avait bien compris ! @
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